附件：
上海外国语大学培训部及海合学院
2026年出国留学项目腾讯广告平台推广服务采购需求
1、 项目需求
上海外国语大学出国留学人员培训部及海外合作学院2026年出国留学项目招生工作已全面启动，为拓宽招生宣传渠道、精准触达意向留学群体，本次拟首次采购腾讯广告平台推广服务。腾讯广告依托微信朋友圈、视频号、腾讯信息流等核心生态，覆盖海量意向留学家长及潜在生源，具备人群定向精准、转化链路顺畅、曝光效率高等优势，可高效传播我院出国留学项目招生信息，助力完成年度招生目标，特申请本次采购。
2、 采购预算（控制价）
9.96万元。

3、 服务内容









	服务项目
	服务内容
	服务细节

	
	
	

	　
	预存广告费
	　
	充值广告后台账户币

	开户服务
	开通腾讯广告后台
	√
	协助提交并审核账户

	
	专业后台操作指导
	√
	后台操作指引及注意事项

	账户管理
	文案审核问题处理
	√
	跟进广告审核状态，随时检查审核结果，并根据结果给出调整建议

	
	广告帐户调整
	√
	管理帐户内的广告计划，根据实际情况作出相应有必要的调整

	
	广告状态监控
	√
	监控由于政策变动而产生的账户状态变化，并随时作出相应的有必要的调整

	续费服务
	客户续费通知
	√
	关注账户余额动态，提前通知续费，以保证广告正常投放

	
	续费款项办理
	√
	迅速核对款项，及时办理账户充值手续，发票办理

	培训交流会
	沙龙式产品交流会
	√
	定期举办产品、市场、行业交流会

	产品更新
	产品更新
	√
	及时告知腾讯产品更新、升级内容，保障渠道新产品最大化利用

	推广优化
	图片优化建议
	√
	根据客户提供的广告素材，结合产品和投放定位策略，给予合理建议

	
	微信文案建议
	√
	根据提供的文案创意，结合受众特定和市场情况，给予合理优化建议

	
	行业投放建议
	√
	提供行业投放信息，行业动态数据变化，及及时应对市场变化，调整投放策略

	
	活动策划建议
	√
	节假日来临前，提供活动推广建议

	数据分析
	投放数据分析
	√
	分析当周投放数据，结合数据表现，制定调整策略

	
	活动数据总结
	√
	根据广告投放数据表现，及时调整定位、出价策略

	微信创意输出
	广告外层文案撰写
	每月10条
	针对广告过往投放数据进行汇总分析，优化文案的吸引力

	
	图片美工设计
	每月10张
	根据客户推广需求协助设计图片

	
	推广活动建议
	每月提供2次
	根据投放现状，提出相关的活动建议以及内容运营建议

	
	定向投放功能
	有
	根据行业提供标签人群

	
	广告制作版式
	每月3版
	一版广告 即一个全新的活动版面

	运营优化师
	售后维护
	行业优化师
	优化师根据行业经验来分，行业优化师至少从业2年以上，且有同行投放经验，品牌为3年以上



4、 
5、 服务要求
1. 服务商团队需具备腾讯广告平台官方授权运营资质，配置4名及以上腾讯广告专业运营人员，提供素材定制、数据监控、投放优化、线索管理等全流程运营服务。
2. 服务商须通过人群、地域、兴趣、行为等多维度精准定向，将招生宣传内容投放至意向学生及家长等目标用户；广告点击跳转链路完整顺畅，支持用户直接提交有效线索、发起私信咨询，保障线索提交、私信回复功能稳定。
3. 搭建腾讯生态内容矩阵，植入升学、留学类热门话题，适配腾讯广告算法规则，提升广告在潜在生源中的曝光量与点击率。
4. 通过腾讯信息流广告、视频号内容种草等形式，以图文、短视频开展招生宣传，内容符合腾讯广告平台规范，无违规、低俗、侵权信息。
6、 服务质量保证措施
确保腾讯广告投放系统稳定运行，提供专属技术顾问支持，保障广告投放效果符合招生宣传预期，及时响应并解决投放过程中的技术问题。
7、 费用支付方式
本项目采用腾讯广告代理商合作模式，合同签订后，采购方按合同约定将推广费用支付至服务商（腾讯广告授权代理商） 对公账户，由服务商完成广告账户充值、投放执行、发票开具等相关事宜，费用按实际投放消耗结算。
8、 费用计算和扣除的前提
1. 采购方将款项支付至服务商对公账户后，服务商在腾讯广告官方投放系统为采购方开设专属投放账户并完成足额充值；
[bookmark: _GoBack]2. 投放关键词、定向、预算、素材等参数经双方确认后执行投放；
3. 费用按腾讯广告官方计费规则（按点击、曝光、转化等）实时扣除，以腾讯广告后台官方数据为唯一结算依据；
4. 服务商定期提供官方数据报表，双方按实际消耗进行核对与结算。
出国留学人员培训部及海外合作学院
2026年5月7日


出国留学人员培训部及海外合作学院
2026年出国留学项目腾讯广告平台推广服务评分表

	序号
	评分因素
	评审标准
	分值

	1
	服务分
	企业综合实力
	报价人具有以下推广资质：具有腾讯广告官方平台授权得8分，相关高校推广案例得5分，广告推广营业资质得2分，满分15分。
	15

	2
	
	团队配置合理性
	报价人团队计划派遣的服务人员（含储备人员，仅限一线服务人员）人数合理、分工明确、任务职责清晰的，得 8分；人数合理、分工不清、职责不明的得 6分；人数不合理、分工不清、职责不明的得2分；未提供者不得分，脱离采购要求虚报人员数量此项也不得分。
	8

	3
	
	对项目服务总体需求的分析与理解
	报价人结合本项目服务需求、服务对象（品牌 / 产品）实际、为项目提供的服务方案情况进行综合评判：
1. 服务响应方案与腾讯广告推广外包需求的契合度，10-12分；
2. 对腾讯广告推广内容审核 / 种草转化 / 数据复盘的管理控制方案，10-15 分；
3. 对服务团队人员的系统性管理及信息保密方案，6-10 分；
4. 服务响应方案的完整性、合理性与可行性，6-10 分；未提供的不得分。
	47

	4
	价格分
	
	1. 根据规定，综合评分法中的价格分统一采用低价优先法计算，即满足文件要求且最后报价最低的报价为基准价，其价格分为满分 30 分。2. 其他报价人的报价得分计算公式如下：报价得分 =(基准价/报价)×30%
	30

	合计
	
	
	
	100




